
PowerPoint stoppade automatisk hämtning av den här externa bilden för att skydda din integritet. Om du vill hämta och visa den här bilden klickar du på Alternativ i meddelandefältet och sedan på Aktivera externt innehåll.

Näringslivsplan 2012-2014 och framåt

Grymt bra
företagsklimat!

Clic
k t

o buy N
OW!

PDF-XChange

w
ww.docu-track.com Clic

k t
o buy N

OW!
PDF-XChange

w
ww.docu-track.com

http://www.docu-track.com/buy/
http://www.docu-track.com/buy/


Varför?

Bakgrund

Underlag

Vision

Strategi

Vad?

Mål

Uppföljning

Hur?

Budget

Marknadsplan

Aktiviteter

Clic
k t

o buy N
OW!

PDF-XChange

w
ww.docu-track.com Clic

k t
o buy N

OW!
PDF-XChange

w
ww.docu-track.com

http://www.docu-track.com/buy/
http://www.docu-track.com/buy/


Bakgrund

• ett välfungerande näringsliv

• en attraktiv kommun för företagande och boende

• möjlighet att förstärka attraktionskraften

• bevara, utveckla och berätta för omvärlden
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Underlag

• grundläggande värderingar

• styrande underlag

• vägledande underlag
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Strategi

• Strategier för tillväxt

• Vårt ansvar

Vision

”Trosa kommun skall ha
ett näringslivsklimat
i världsklass”
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Mål

• Topp 20 i SvNliv’s årliga kommunranking
• Topp 10 bästa i SBA/SKL’s NKI 2013
• Topp 50 i SKL:s webbundersökning
• Genomföra 6-punktsprogrammet
• Företagsbesök KSO/KC resp. NC/NS
• GFNF 8 gånger/år
• Branschmöten
• 3-4 företagarfrukostar (1 i Vhd)
• Branschanalys
• Kartlägga etableringsmöjligheter
• Marknadsföring för fler etableringar
• Synliggöra möjlig mark för etableringar
• Kontakt återkopplad inom 24 timmar
• Ett större skola/näringslivsprojekt
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Marknadsplan

• VAD erbjuder vi?

• VEM erbjuder vi detta till?

• VAR finns dessa företagare?

• HUR når vi dessa?

• VARFÖR skulle de vilja hit?

Budget

Budget 2012

• 1,5 tjänst
• 410 tkr verksamhet
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Marknadsplan

I planen sedan tidigare:
• På gång-annonser
• Kommunguiden
• Företagsfokus
• Webben
• Pressinformation
• Reportage
• E4-tavlorna
• Företagarmässan
• Tematräffar (t ex Tillväxtdagen)
• Nyföretagarträffar
• Marknadsförda via andra (Sv Nliv, SBA, SKL, TTMAB m fl)
• Befintliga företagare (ambassadörskap)
• Mun-till-mun, nätverk, träffar etc
• Många personliga möten (besök, träffar etc)

Nytt & idéer:

• Hitta småföretagarna (UC etc)
• Träff för utpendlande företagare
• Story telling – 10 företag berättar
• Mässor (shop-in-shop)
• Etablera-i-Trosa-kampanj
• Marknadsföring på Bromma
• Farledsskyltar
• Info på hotellrum & turistbyrå
• ”Hitta etableringsort”
• Trosabussen
• Testmarknad för nya IT-lösningar?
• Framtidsveckan, Draknästet mm
• Lär av andra kommuner
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Näringslivsplan 2012-2014 och framåt
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