trosa

KOMMUN

Naringslivsplan 2012-2014 och framat

Grymt bra
foretagsklimat!
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Varfor?
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ett valfungerande naringsliv

en attraktiv kommun for foretagande och boende

maojlighet att forstarka attraktionskraften

bevara, utveckla och beratta for omvarlden
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http://www.docu-track.com/buy/

Underlag

[/

 grundlaggande varderingar

e styrande underlag

» vagledande underlag
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Strateqi

o Strategier for tillvaxt

e Vart ansvar

Vision

”Trosa kommun skall ha
ett naringslivsklimat
I varldsklass”
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« Topp 20 i SvNIiv’s arliga kommunranking
 Topp 10 basta i SBA/SKL's NKI 2013

* Topp 50 i SKL:s webbundersokning

« Genomfdra 6-punktsprogrammet

e FOoretagsbesok KSO/KC resp. NC/NS

« GFNF 8 ganger/ar

 Branschmoten

» 3-4 foretagarfrukostar (1 i Vhd)

* Branschanalys

» Kartlagga etableringsmadjligheter
 Marknadsforing for fler etableringar

» Synliggora mojlig mark for etableringar

» Kontakt aterkopplad inom 24 timmar
 Ett storre skola/naringslivsprojekt
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STYRKOR

Budget 2012

1,5 tjanst
* 410 tkr verksamhet

ikationer
vissa kompetenser

Marknadsplan

M OJLIGHETER

* VAD erbjuder vi?

b4 VE M e r bj u d e r Vi d etta ti I I ? ¥ Stor potential i beséksniringen v Tappat fokus leder till lagre

v Fortsatta topprankingar rankingar och mindre resurser
v Fler féretagsetableringar ¥ Fortsatt markbrist
. . ? . ; Battri;wttia nde av kluster v Attityd/bemdtande-
- v Samarbete med forsamring
4 VAR fl n n S d essa fo retag are H g utbildning/forskning v Hogre arbetsloshet/ brist
v Okat entreprenarskap i skolan ¥ Fortsatt “stiltje” i GFNF
v Stirka varumirket ytterligare v Okad konkurrens fran andra

o H | '~ v Bittre kommunikationer kommuner
* H U R nar VI d essa? ’me;%ggriggﬁ;k::‘biﬂd!hde : 3::?'::::: Trosaanda
v Nya markomraden v Global/ nationell ekonomi
.s ¥ Liten organisation
ag= - v Forsd de k ikati
 VARFOR skulle de vilja hit? T Eiratmra e e

i,‘(_u v Politisk oenighet

& o
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Marknadsplan

| planen sedan tidigare:

* P4 gang-annonser

« Kommunguiden

* Foretagsfokus

*« Webben

* Pressinformation

* Reportage

* E4-tavlorna

* Foretagarmassan

« Tematraffar (t ex Tillvaxtdagen)

* Nyforetagartraffar

*« Marknadsférda via andra (Sv Nliv, SBA, SKL, TTMAB m fl)
* Befintliga foretagare (ambassadoérskap)

« Mun-till-mun, natverk, traffar etc

*» Manga personliga moten (besok, traffar etc)

Nytt & idéer:

« Hitta smaforetagarna (UC etc)

o Traff for utpendlande foretagare

e Story telling — 10 foretag berattar
« Massor (shop-in-shop)
 Etablera-i-Trosa-kampanj

« Marknadsforing pa Bromma
 Farledsskyltar

» Info pa hotellrum & turistbyra
 ”Hitta etableringsort”
 Trosabussen

« Testmarknad for nya IT-l16sningar?
 Framtidsveckan, Draknastet mm

e Lar av andra kommuner


http://www.docu-track.com/buy/
http://www.docu-track.com/buy/

Naringslivsplan 2012-2014 och framat

Grymt bra
foretagsklimat!
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